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Tu BOR%E AT PRVOA% (A)Rl%\i\AisEKS

Pripremajuci svoj ljetni clubbing Tuborg je od GfK

- Centra za istrazivanje trzista narucio istraZivanje
o ljetnim navikama mladih Hrvata. Unatoc
opceprihva¢enom misljenju o ljetnoj raskalasenosti,
online je istraZivanje (na uzorku od 200 ispitanika u
dobi od 20 do 25 godina reprezentativhom prema
spolu i regiji, a provedenom u drugoj polovici srpnja
ove godine) pokazalo da je pokretac njihova ljetnog
provoda ipak nesto drugo, 5to pokazuju i odgovori
na sljedece pitanje:

Ljetne festivale i ostala glazbena dogadanja u
pravilu/najcesce posjecujete:

radi zabave 80%
zbog atraktivnih izvodaca 17%

radi mogucih poznanstava koja rezultiraju
seksualnim odnosom 1,5%

ne posjecujem ih 1%

radi poznanstava 0,5 %

No, sudeci prema sljede¢im odgovorima, ljeto je
Proslogodisnji Tuborg Green Beat okupio je mlade Zeljne s pojacanim intenzitetom zabave za mlade ipak
odli¢ne zabave iz cijelog svijeta, a festival su krasila poseban dio godine:

najveca imena svjetske glazbene scene.

Bududi da jadranska obala ljeti postane dom za mnostvo
mladih ljudi Zeljnih dobre zabave, Tuborg je i ove godine
za njih organizirao clubbing. U najboljim hrvatskim nema pravila 23%
klubovima svirala su neka od trenutacno najjacih imena iz ljeto 12%
svijeta elektronitke glazbe, kao &to su Armin van Buuren, proljece 1%

Tiesto, Roger Sanchez, David Morales i Carl Cox. jesen 1%
zima 0,5%

U kojem dijelu godine ¢eS¢e mijenjate partnere?

Tuborgovo clubbing ljeto svoj je vrhunac dosegnulo na
Tuborg Green Beatu, kada su od 12. do 15. kolovoza u Imam stalnog partnera/icu  62,5% (ne mijenjam)
klubu Papaya na Zrcu za vise od deset tisuca ljudi svirali

Swedish House Mafiaq, Eric Prydz, Mark Knight & Dirty
South i Pete Tong. Ljetna poznanstva koja rezultiraju seksualnim

odnosom naj¢esce zapocnu (tri od petnaest
ponudenih alternativa):

u klubu 34,5%
u kafic¢u 25,5%
na plazi 21%

Provedeno je istrazivanje pokazalo da mladi Hrvati
ljeti ponajprije traze zabavu. No, najbolje bi bilo
dublju analizu prepustiti stru¢njacima te se prepustiti
zabavi uz Tuborg.
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Izvrsna prihvacenost Tuborg

Guir slavi
250 sjajnih
godina

AV

A7 3
Givss) el

GUINNES:

Ove godine slavi se Zivot izuzetnog
covjeka, Arthura Guinnessa (24. rujna
1725. - 23. sije¢nja 1803.), osnivaca
svjetski slavnog GUINNESS® pivarskog
biznisa, poduzetnika, vizionara i
filantropa. Arthur Guinness postavio

je temelje za stvaranje jednog od
najslavnijih svjetskih brendova-ikona 21.
stolje¢a. Godine 1759. Arthur Guinness
uzeo je pivovaru St. James’s Gate u
Dublinu u 9.000-godisnji najam. Da

bi se obiljezio taj prijelomni dogadaj,
tijekom cijele ove godine organizirane su
proslave i promocije za potro3ace diljem
svijeta. 24. rujna u sjecanje na osnivaca
GUINNESSA slavi se Arthur's Day, a
milijuni Guinnessovih fanova nazdravili
su ¢asom Guinnessa u cast osnivaca
ovog slavnog brenda piva.

Od svibnja u odabranim lokalima diljem Hrvatske predstavljen je
Tuborg Lemon - idealno osvjeZzenje za ljetne dane. U razigranoj
0,33 | nepovratnoj boci koja na prvi pogled komunicira osvjezenje
koje se u njoj nalazi, Tuborg Lemon je vrlo pitko lager pivo s 4,9%
alkohola cistog i reskog okusa s aromom limuna koji u trenutku gasi
Zed. lzvrsna prihvacenost Tuborg Lemona u vodedim ugostiteljskim
objektima, dobra distribucija u ON trade kanalu te putem klju¢nih
kupaca OFF trade kanala Getro, Interspar, Metro, Mercator i Plodine
po cijeloj Hrvatskoj i dodatne promocije sa zanimljivim nagradama
rezultirali su odli¢nim prodajnim rezultatima u prvoj sezoni uvodenja
ovog novog i uzbudljivog osvjezenja te najavili odli¢nu iducu sezonu.

lansirao novu
Internetsku stranicu

Svojim jedinstvenim
pristupom brendu i

u skladu s njegovim
pozicioniranjem,
Carlsberg Croatia
lansirala je nove
internetske stranice
brenda Tuborg koje
uz razne interaktivne
elemente u razlicitim
sekcijama vode
posjetitelje na zabavno putovanje kroz Tuborg svijet. Vizualni je
identitet moderan i svjez, zajednicki u svim zemljama i razvijen
sukladno standardima te dodatno obogacen lokalnim Tuborg
aktivnostima.

Za vise informacije posjetite www.tuborg.com.hr

Pivska karta

Pivska karta piva
vrhunske kvalitete
napravljena je za
kupce i potro3ace
Carlsberga Croatia,

a daje najzanimljivije
informacije o
brendovima iz njenog
asortimana. Pruza
informacije i pregrst
zanimljivosti o
brendovima i o tome
kako brendovi najbolje pristaju uz odredeni tip hrane, o idealnom
serviranju, podatke o porijeklu i zanimljivostima iz proizvodnje. Pivska
karta distribuirana je u najboljim hrvatskim ugostiteljskim objektima.
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HRVATSKA PIVSKA
PUSTO LOVINA

Onima koji nisu zadovoljni okusom piva dostupnih u
nJIhOVIm ducanima i omiljenim kafi¢ima, Carlsberg
Croatia ponudila je jedinstveno rjeSenje. Naime, nasi su
pivarski majstori s odabranim pivopijama zapoceli razvijati
potpuno novo pivo koje ¢e im u potpunosti odgovarati.

Za sudjelovanje u toj jedinstvenoj pivskoj avanturi prijavilo
se 3.000 pivskih znalaca, a u suradnji s GfK - Centrom za
istrazivanje trzista izabrano je njih 300 koji su proteklih
tjedana bili ukljuceni u odabir svojeg favorita izmedu
novih pivskih okusa. U prvom valu istraZivanja odabranih
je 300 ljubitelja piva obavilo prvu fazu u razvoju novog
hrvatskog piva. Naime, oni su degustirajuci Sest novih piva
ocjenjivali njihov okus, boju i pjenu, te odabrali tri najbolja.
Nakon te prve selekcije Carlsberg Croatia je za svako

od tri odabrana piva osmislila etiketu i ime, a u drugoj

" je fazi tristo pivskih znalaca izmedu te tri pivske price
izabralo svoje novo savrieno pivo. Testiranje je odrZzano u pivovari, pa su odabrane pivopije upoznate i s cijelim procesom
proizvodnje piva. Naravno, bili su organizirani i razni dodatni sadrZaji, pa nitko sigurno nije zaZalio 5to se upustio u tu
pivsku avanturu.

Pan se pridruzio zagrebackim
Medvjedima

Da se hokej vratio u Zagreb vise nema dvojbe, cak

i kod onih koji ne prate hokej ili sport opcenito. No,
fenomen ispunjene Ledene dvorane Doma
sportova na utakmicama KHL Medvescak jos uvijek
mnogima je neobjasnjiv. Pozitivha atmosfera na
ledu i tribinama Doma sportova potaknula je Pan
da podupre Medvjede te je u srijedu,

21. listopada, potpisivanjem ugovora o partnerstvu
KHL Medvescak i Carlsberga Croatia, sluzbeno
potvrdena nova sportska suradnja.

Tom prilikom predsjednik Uprave Carlsberga
Croatia, Thomas Kure Jakobsen, izjavio je: ,Klub
hokeja na ledu Medvescak pravo je osvjeZenje na
hrvatskoj sportskoj sceni. Pan ¢e biti zaduzZen za
osvjeZzavanje uzarene atmosfere na ledu i
tribinama. Ponosni smo 5to postajemo dijelom te
dobre sportske price, i veselimo se 5to ¢e Pan od
sada osvjezavati jos vise Zagrepcana.”

Brad Smith, igra¢ KHL Medves¢ak, Thomas Kure Jakobsen, predsjednik Uprave
Carlsberga Croatia, Marko Belini¢, ¢lan Uprave KHL Medvescak i Douglas Bradley,
direktor hokejskih operacija KHL Medvescak
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Pan na 11. Spancirfestu

Pan je po peti puta bio partner Spancirfesta, najveceg ulicnog
festivala u Hrvatskoj, koji se od 21. do 30. kolovoza odrZzao u
Varazdinu. Kako bi se jos ¢vrdce povezali Spancirfest i Varazdin
te Pan, Grad Varazdin je odlucio Ulicu Ljudevita Gaja tijekom
trajanja Spancirfesta preimenovati u Ulicu Pan ulica festa.
Nove ploce s imenom ulice postavili su gradonacelnik Grada
Varazdina dr.sc. lvan Cehok, direktorica Turisticke zajednice
Grada Varazdina Branka Tropp te predsjednik Uprave Carlsberga
Croatia Thomas Kure Jakobsen. Pan je ovogodigniji Spancirfest
nadopunio i akcijom ,Nemoj piti i vozitil“. Da bi posjetitel;i
festivala Sto sigurnije Spancirali Varazdinom, Pan je organizirao
besplatni prijevoz mini busom na kasnonoc¢ni nastavak
Spancirfesta.

dr.sc. Ivan Cehok, gradonacelnik Varazdina i Thomas kure Jakobsen,
predsjednik Uprave Carlsberga Croatia

Kao partner Renesansnog

Pan OktOberfest u Pan OSVjeiio festivala 2009., najveceg

hrvatskog kostimiranog

Vara‘z'dinu ReneSGnsni dogadanja, Pan se i

i di bri
Pan je od 2. do 4. listopada u Varazdinu organizirao feStlval Ve g

. . . . osvjezenje. Renesansni
Por? Oktoberfest.vS(_Jmo mgdogadanjo dO\{OljnO govori festival odrzao se od 5. do 7. rujna na gradskim
0 njegovom sadrZaju, a uz Siroku ponudu piva, uz Pan bedemima u Koprivnici. Svojim prisustvom na tom
bili su tu jos i Guinness, Kilkenny, Tuborg, Carlsberg,

. : A zanimljivom festivalu renesansnog Zivota Pan je jos
Budweiser Budvar te Kronenbourg, a svi su posjetitelji jednom potvrdio stoljetnu tradiciju pivarstva u Koprivnici.
mogli uzivati i u raznim gastronomskim uzitcima i
kvalitetnom koncertnom programu. Da bi ta zabava bila
Sto veselija i sigurnija, Pan je u sklopu akcije ,,Nemoj

3 ¢ Na prvim hrvatskim
piti i voziti!* organizirao besplatni prijevoz mini busom iz PCln kCImpCl njCI

Effie nagradama koje

centra VaraZdina na Pan Oktoberfest. OSVOjil.CI Effie su dodijeljene u petak,

2. listopada, u sedam
nClgI'CldU kategorija najboljim

domacdim kampanjama
za protekle dvije godine, prepoznata je i nagradena Pan
kampanja. Kao kreativno rjeSenje marketinske agencije
Imago, kampanja lansiranja nove Pan boce ,,Pan nova
boca i zamjena®, osvoijilo je broncu. Dodjela nagrada
odrzana je u sklopu 4. Effie konferencije o ucinkovitosti
marketinga. Jedan od predavaca bio je i direktor
Marketinga Carlsberga Croatia, Soren Flensborg, koji
je predstavio na primjeru Carlsberga Croatia kako se
uspjesno mjeri marketinska ucinkovitost.

Golfovima

Za svoje je potrosace Pan pocetkom svibnja zapoceo promo-

tivnu akciju Zovi osvjezenje, zovi poklone, a u petak 30. listopada
izvuceni su dobitnici glavnih nagrada. Naime, potrosaci koji su

od straznjih etiketa s Panovih boca slagali bela zvanja 20, te ih
slali u koprivnicku pivovaru, mogli su postati vlasnikom jednog od
tri Golfa 6. Na Panowvu je koprivni¢ku adresu stiglo oko 100.000
omotnica, a iz te pozamasne hrpe izvucena su tri sretna dobitnika.
Colf 6 osvoijili su Zlatko Vrtaric iz Podturena, Danijel Pastor iz
Antina i Boris Koz iz Osijeka, a tim je izvla€enjem ujedno i zavrena
Panova promotivna akcija koja je izazvala veliki interes potrosaca.
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Predsjednik Republike Stjepan Mesic
otvorio pr acitete
Carlsberg

Predsjednik Republike Stjepan Mesi¢ dao je podrsku
ulaganjima u proizvodnju i na prigodnoj svecanosti
25. kolovoza otvorio prosirene proizvodne kapacitete
Carlsberga Croatia. Svecanosti su prisustvovali i
zupan Koprivnicko-krizevacke Zupanije Darko Koren
te gradonacelnik Koprivnice Zvonimir Mrsic. Domacini
otvorenja bili su Jergen Buhl Rasmussen, predsjednik
Uprave Grupacije Carlsberg, i Thomas Kure Jakobsen,
predsjednik Uprave Carlsberga Croatia.

Carlsberg je u Sirenje kapaciteta i razvoj svoje
koprivnicke pivovare ove godine investirao 170
milijuna kuna. Investicija ukljucuje halu u kojoj je
smjeStena nova linija za punjenje boca, kapaciteta
60.000 boca po satu. Izgraden je i novi skladisni
prostor od 3.000 m? te su instalirani dodatni tankovi
za pivo.

Predsjednik Uprave Carlsberga Croatia Thomas

Kure Jakobsen izjavio je: “Zahvaljujuci prosirenim
proizvodnim kapacitetima pivovara ¢e biti u
mogucnosti proizvesti milijun hektolitara, te sa svojim

visokokvalitetnim brendovima donijeti J'o‘s' vi€e zabave Zvonimir Mrsi¢, gradonacelnik Koprivnice, Stjepan Mesic, predsjednik Republike
. e . .- o - ” Hrvatske, i Jergen Buhl Rasmussen, predsjednik Uprave grupacije Carlsberg
I Osvjezenja nasim potrosacima.

Jorgen Buhl Rasmussen, predsjednik Uprave
grupacije Carlsberg, izjavio je: “Grupacija Carlsberg
posvecena je rastu svoje hrvatske kompanije.
Ovogodisnja investicija od 170 milijuna kuna druga
je po veli€ini investicija grupacije Carlsberg u 2009.
godini. Podupirem Carlsberg Croatia da znacajno
doprinosi lokalnom gospodarstvu i jaca suZivot s
lokalnom zajednicom”.

L

Stjepan Mesi¢ otvara novu liniju za punjenje boca



o

Carlsbergov Zeleni dan

Carlsberg Croatia pokrenula je jos jednu zanimljivu
ekolodku akciju. Naime, u suradnji s Gradom Koprivnicom
i GKP Komunalac u petak, 2. listopada, uspjesno je
organizirala prvi Carlsbergov Zeleni dan, a Koprivnica je
oplemenjena novim zelenilom. Kako bi Koprivnica bila
jos ugodnija i za Zivot kvalitetnija sredina, zaposlenici
Carlsberga Croatia su na Belekoveckoj cesti, uz
pjesackobiciklisticku stazu u blizini pruge Koprivnica -
Botovo i ulice Danica, posadili 20 mladih stabla javora.
Na taqj je drustveno odgovoran nacin Carlsberg Croatia
obiljezila i 12. rodendan nove koprivnicke pivovare.

Pan Zeleni taksi

Carlsberg Croatia je po uzoru na neke od svjetskih
metropola Gradu Koprivnici i Koprivni¢ancima na
raspolaganje ustupila dvije rikSe koje ce biti u funkciji
odrzivog javnog prijevoza. Carlsberg Croatia podrzava
razliCite inicijative i aktivnosti koprivnicke javne uprave
usmjerene na razvoj Koprivnice kao modernog europskog
grada, ali i kao atraktivne turisticke destinacije. Gradani
Koprivnice i njihovi gosti uslugu zelenog javnog prijevoza
moci ¢e koristiti od srpnja do listopada, a Pan Zeleni taksi
vozit ¢e po Sirem centru grada te ulicama s biciklistickim
stazama. Rikse ce takoder biti i prijevozno sredstvo
tijekom vecernijih izlazaka, te tako dio akcije Carlsberga
Croatia pod nazivom ,,Nemoj piti i voziti”.

Gradonacelnik Koprivnice Zvonimir Mrsi¢ otvara sezonu riksa

Europski tjedan kretanja

Koprivnicka pivovara vec tradicionalno sudjeluje u
Europskom tjednu kretanja, cija je ovogodisnja tema bila
“Poboljsanje klime u gradovima”. | ove su godine njeni
zaposlenici sudjelovali u natjecanju Na posao bez
automobila, te je time nastavljena znacajna podrska
aktivnostima odrzivog prometa.

Godisnje izvjeSce o
zastiti okolisa

Carlsberg Croatia jedina je hrvatska pivovara koja
redovito objavljuje Godisnje izvjeSce o zastiti okolisa te
predstavlja svoja nastojanja na tome podrudju.

2009. godine objavila je svoje 6. Godisnje izvjesce o
zastiti okolida. Ujedno, pivovara u Koprivnici jedina je
pivovara u Hrvatskoj s modernim procistacem otpadnih
voda.



